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填 写 说 明

一、请逐项认真填写，空缺项填“无”。有可能涉密或不宜大范围

公开的内容，请勿填写。

二、申报内容力求实事求是、真实可靠，文字表达严谨规范、

简明扼要。

三、专业名称和代码以《职业教育专业目录（2021 年）》等文件

为准。

四、格式要求：表中各项内容用“小四”号仿宋字体填写，单倍行

距；签名处应使用黑色钢笔或签字笔；表格栏高不足处可自行增加，

排版务求整洁清晰、页码连贯。
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一、基本情况

产业学院全称
升谱达数字营销产业学院

挂牌成立时间 （2021年 5月 13日） 独立设置 ○是 √否

办学场所 学校内部 企业内部 产业园区 □其他独立办学场所

共同参与的

管理机构

广东营销学会、大夫

山文体创意园管委会
依托的二级院系 物流学院

共建专业点及

年招生规模

共建专业点名称（限填 5个）
专业

代码

年招生

规模

省级以上重点专

业立项情况

1 市场营销 530605 360 否

2 工商企业管理 530601 240 否

3 现代物流管理 530802 360 是

合作单位名称

及产业类型

合作单位名称（限填 5个） 合作单位性质3

1 广州升谱达音响科技有限公司 企业

2 广东营销学会 行业协会

3 大夫山文体创意园 产业园区

4 广东肉联帮生鲜控股有限公司 企业

5 广州置家房地产代理有限公司 企业

项目

负责

人

基本

情况

姓名 蒋小龙
政治

面貌
中共党员

党政

职务
物流学院副院长

学历 研究生 学位 在读博士
专业

职称
副教授、经济师

工作

年限
20年 办公

电话
02061362872 产业学

院职务
产业学院院长

主要

职责

1.作为产业学院执行院长，全面统筹协调产业学院运营与管理，

与行业协会、企业方共同设计校企协同的专业群人才培养模式；2.

负责建立和完善产业学院培训模式、体系、制度和流程；完善产业

兼职教师引进与使用机制，开展校企导师联合授课、联合指导，打

造高水平教学团队；

3.全面推行“行校企精准对接、精准育人”模式，深入开展 1+X

证书制度试点，根据课程体系校企共建产教融合实践教学示范基地；

3 合作单位性质分为：地方政府、产业园区、行业协会、企业、其他。
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主要

工作

经历

1.2004 年 2 月至今就职于广东机电职业技术学院，目前担任物

流学院副院长一职，分管校企合作、社会服务、国际交流等工作，

担任工商企业管理专业带头人、数字营销产业学院院长；

2.2018 年来主持省部级课题 4项，参与国家级课题 2项，主持

市厅级课题 3项、校级课题 6项和 2016 年校级教学创新团队；

3.2018 年来，项目负责人注重产学研合作，加强与急需打造数

字营销体系企业的调研与深度合作，积极为企业发展出谋划策，获

得企业横向技术服务 8项，到账经费 52 万元，与本产业学院依托单

位-广州升谱达音响科技有限公司达成23万元的横向技术服务项目；

4.2018 年来发表学术论文共 15篇，其中独撰 12 篇，SCI 论文 2

篇，EI 期刊论文 3篇，均发表在具有一定影响力的经管类国内外期

刊上，主编《连锁门店运营管理》和《商务谈判与推销技巧》等 6

本教材的编写；

5.2019年以来，与 200家企业、协会、学校构建湾区创客联盟，

指导校友企业 40余家，被 20余家大中型企业聘为管理顾问，深度

开展产教融合，以真实经历做到科教融汇、产业沿用一体化。

6.2020 年以来，项目负责人联系的 4家合作单位获得“省级产

教融合型企业”培育单位（广东省第一批、第二批）；主持省级大

学生创新创业训练计划 1项（2021 年被认定），负责的 2家企业获

得 2020 年、2022 年两次获得校级“优秀校企合作项目”；

7.2021 年以来担任中国连锁经营协会校企合作委员会常务委

员、广东省连锁经营协会校企合作委员会副主任委员；

8.2021 年 8 月，项目负责人撰写的校企合作案例“政校行企四

方共建“亮眼工程协同服务平台"获得职业教育“十三五规划”产教

融合优秀案例。
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校企

合作

经历

1.2021 年 5 月与行业龙头企业深度融合构建服务平台，构建了

同音响龙头企业广州升谱达音响科技有限公司、房地产代理龙头企

业广州置家房地产代理有限公司、零售龙头企业广州钱大妈农产品

有限公司、广东营销学会等企业、行业协会联合组建的“数字营销

产业学院”，开启校企合作新纪元；

2.2019 年-2022 年作为工企专业带头人和校企合作项目分管领

导，对百胜（广东）餐饮有限公司、广州置家房地产代理有限公司

等企业开展“双主体，三融合，四联动”的现代学徒制人才培养模

式，探索具有在新零售基础上的数字营销的现代学徒制育人模式；

4.2020 年至今和广州市升谱达科技有限公司、广州极创信息科

技有限公司、广州市置家房地产代理有限公司、广州钱大妈农产品

有限公司、广东亮眼科技发展有限公司开展订单班合作，融入行业

先进标准、运营模式建成产教融合新标杆。依托企业强大的商业平

台、专业团队、合作伙伴和校企合作网络，整合产业链、创新链、

教育链，加快资源聚集与突破创新，助推专业人才培养、技术创新

和科技服务能力实现快速提升。由于产教融合成效显著，广东亮眼

科技发展有限公司和广州极创信息科技有限公司等 4家企业被广东

省发改委评为广东省第一批产教融合型企业（培育），广东亮眼科

技发展有限公司也被评为广东机电职业技术学院优秀产教融合型项

目；

5.2021 年主持广东机电-亮眼校外实践教学基地 1项（校级）并

通过验收；

6.2022 年主持校级产教融合实训基地——数字零售产教融合实

训基地 1项，校外创新创业孵化基地 1项，将企业资源引入校内教

学，打造真实企业运营项目，并和企业开展共计 50 多万的社会横向

服务项目；

7.在教学工作中，将合作企业具有丰富实践经验的优秀管理人

员、岗位技术能手，通过兼职教师的形式直接参与到专业授课工作

中，与学校专任教师共同承担《零售直播技术》、《电子商务运营》、

《人力资源管理》、《商务数据分析》等核心课程授课。充分利用

行业企业专家优势，让学生在专业课程的学习中即可学习到本专业

最前沿的技术、最具有前瞻性的理念。企业兼职教师专业课授课课
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时比例达 59%，真正实现校企师资队伍双向流动、互通有无。

8.产学研深度融合，校企合作共同开发 1+X 证书。通过与中国

连锁经营协会、南京奥派科技股份有限公司合作，共同开发 1+X 证

书，完成职业技能等级证书教材和学习资源开发，将证书培训内容

有机融入课程教学内容，将专业课程考核标准与证书评价标准有机

统一，实现课程考试和证书评价同步。

产业

学院

教师

基本

情况

教师总

人数

正高

级
副高级 中级

初

级

企业教

师数

学校

教师

数

具有企业

背景的学

校教师数

教师数 16 2 2 6 0 6 10 6

占总人

数比例
100% 12.5

% 12.5% 37.5% 0
% 37.5% 62.5

% 37.5%

产业

学院

人才

培养

基本

情况

在校生

总数

其中：现代学

徒制学生数

其中：订单培

养学生数

与主要合作单

位开展现代学

徒制学生数

与主要合

作单位开

展订单培

养学生数

人 数

（人）
400 90 300 30 200

占总人

数比例
100% 22.5% 75% 7.5% 50%

产业学院专任教师简表

序号 姓名
出生年

月

学校教师

/企业教师
职称 职务

承担教学/
管理任务

1 蒋小龙 1981.8 学校教师
副教授

物流学院副

院长
运营管理

Lee-Win
Highlight
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2 邱琦 1988.5 学校教师
讲师 专业主任

项目跟踪、任务

分解与落实、《新

媒体营销》课程

教学

3 杨未昌 1979.9 学校教师 讲师
物流学院党

总支副书记

学生管理、就业

指导

4 张炜文 1988.7 学校教师 讲师 专任教师
《电子商务运

营》课程教学

5 邹晓 1971.6 学校教师
高级讲师 专业带头人

社会培训、技术

服务

6 郭秀颖 1974.3 学校教师
教授

物流学院院

长
战略管理

7 周会青 1971.8 学校教师
教授

物流学院副

院长
机制保障

8 杨晶
1976.1

1 学校教师 讲师 专任教师
《房地产营销策

划》课程教学

9 敖芬芬 1987.9 学校教师 讲师 专任教师
《新媒体营销》

课程教学

10 杨惠琼 1984.8 学校教师
讲师 专任教师

《网络创业》课

程教学

11 韩继坤
1970.1

0 企业教师 无

广州升谱达

音响科技有

限公司总经

理

《客户关系管

理》课程教学

12 张玲玉 1982.8 企业教师 无

广州升谱达

音响科技有

限公司市场

总监

《商务谈判》课

程教学

13 胡壮健 1992.8 企业教师 无

广州升谱达

音响科技有

限公司总经

理

《数字团队管

理》课程教学

14 徐鑫 1983.7 企业教师
高级人力

资源师

广州置家实

业集团董事

《数字团队管

理》课程教学

15 黄令涛
1987.1

1 企业教师
高级人力

资源师

广州贝壳科

技有限公司

校园负责人

《房地产营销实

务》课程教学

16 黄河
1975.1

2 企业教师 经济师
广物汽贸股

份有限公司

《汽车营销实

务》课程教学

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight

Lee-Win
Highlight
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实战商学院

院长、经济

师

二、组建背景与发展定位

（一）组建背景

本产业学院旨在为提高人才培养质量，使高校培养的人才有针对性，更加适

合数字营销类企业发展的需要，物流学院决定根据自身办学特点与基础，以市场营

销、工商企业管理专业群为基础，联合广州市升谱达音响科技有限公司、广东营销

学会等行业企业在 2021年 5月建立“升谱达数字营销产业学院”，2022年 6月“升

谱达数字营销产业学院”获得校级立项，2023年，合作企业广州升谱达音响科技

有限公司注入 20万元专项资金用于建设产业学院。

1.主要考虑和组建的必要性

（1）后疫情时代市场对数字营销技术人才的需求逆袭大涨

疫情后期，线下销售渠道需要重构，通过新技术新模式开拓市场，成为危机下

中小企业突破困境的重要手段，利用数字化营销技术连接获客，可带动中小企业复

工复产、加快转型。在整体经济低迷、就业环境下行之际，市场对数字营销技术人

才的需求逆袭大涨，为社会提供大量的潜在就业机会，这对于国家落实稳就业保就

业、推动我国产业转型、夯实新基建、提升服务水平具有重要意义和体现。而对于

广大职业院校来说，完善数字营销培训体系，正是以实际行动响应国家“复工复产”

的号召。

（2）发展需求，营销数字化助力基础支柱行业转型升级

重点领域基础支柱行业是一个国家经济的命脉所在，它们能否与时俱进，决定

了国家经济的盛衰。早在 2018年，中国数字经济规模就已达到 4.7万亿美元，成

为全球第二大数字经济体。当前，以数字经济为代表的新经济，已经成为中国高质

量发展的新动能。全球经济已进入数字时代，我国重点领域基础支柱行业向数字化

转型已是势所必然，且初显成效。2020年 4月，腾讯研究院通过对 1638家企业调

查显示，调研的企业整体数字化水平处于中等以上，超过一半的企业工作流程数字
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化已在 40%以上，许多中小企业借助成熟的数字平台与物流系统，改变了传统的销

售方式。但是，对比欧洲的 46%和美国的 54%，我国企业数字化转型不到 10%的

比例还有巨大的上升空间。

（3）行业需求，新技术、新岗位、新业态

数字营销行业过去主要靠市场刺激“野蛮生长”，从事数字营销工作并未被视

为正式职业，但这种情况在 2019年 7月人力资源社会保障部、市场监管总局、国

家统计局联合发布的《中华人民共和国职业分类大典（2015年版）》第三批 9个

新职业的颁布后有了根本性的改变。“互联网营销师”赫然在列。这看似偶然，实

质必然。数字营销虽是新兴行业，但它是互联网营销含着金钥匙出生的“宠儿”，

无论在广告公司、咨询公司、数字化媒体和技术公司，还是在具有成熟品牌的企业

或者初创企业都是重中之重的一部分。由于数字营销不可或缺，从事数字营销相关

岗位的人也备受重视。《中华人民共和国职业分类大典（2015年版）》将其列入

门下，可谓是全球数字化浪潮下的顺势而为。

（4）市场需求，改善供给与需求失衡

数字营销具有许多前所未有的竞争优势：能够将产品说明、促销、客户意见调

查、广告、公共关系、客户服务等各种营销活动整合在一起，进行一对一 的沟通，

真正达到营销组合所追求的综合效果。这些营销活动不受时间与地域的限制，综合

文字、声音、影像、网片及视听、数字营销用动态或静态的方式展现、并能轻易迅

速地更新资料，同时消费者也可重复地上线浏览查询。中国数字营销行业市场规模

约为 3871亿元，同比增长 23%。近年来，数字营销行业发展速度较快，数字经济

带动数字营销行业快速发展。

迅速壮大的数字营销行业，对人才的需求日益迫切。但 Google、腾讯、阿里、

字节跳动、新浪、百度等互联网巨头大规模招聘具有丰富经验的数字营销人才尚且

不易，许多中小微企业更是“一票难求”。由于招不到合适的数字营销人才，导致许

多企业营销团队都存在不够专业、对客户认知不足、服务模式单一、效率低、营销

不力等问题，营销效果大打折扣。

2.实施基础和可行性
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（1）市场营销专业群具有稳定的办学规模且规模较大，生源质量好，报到率

保持在较高水平。2021年市场营销专业招生 350人，工商企业管理专业招生 250

人，现代物流管理专业招生 420人，专业群综合报到率为 93.87%，在校生规模为

2000余人。

（2）产业学院就业质量高，用人单位满意度高。据创新强校统计数据显示，

2020年，专业群毕业生总数为 780人，初次就业率为 98.77%，其中:本省市就业率

为 90.59%、对口就业率为 76.52%，2018届年底就业率为 98.67%、用人单位满意

度达到 100%，显示专业群面向广东省区域经济发展定位准确、就业率和就业对口

率较高，毕业生半年以后就业率达到 98.58%，专业人才培养的社会适应性较好，

用人单位满意度高。

（3）构建“课证岗赛”融合的课程体系，实施了行动导向教学改革。构建了“课

证岗”融合的课程体系。专业课程教学内容与行业资格考试大纲、行业标准、规范

有机融合，特别是具有地方特色的广东省有关标准、规范融入到教学内容中。

（4）建设了优质核心课程和教学资源库。校企合作开发了数本校本工学结合

教材、以及 10余门网络课程，为市场营销专业群人士提供了极好地学习交流平台。

“教、学、做”一体化，实施了行动导向教学改革。将专业核心课程安排在校内实训

基地或校外实践教学基地教学，“教、学、做”一体，强化学生专业技能的训练。

（5）拥有雄厚的实训室基础条件，为高技能人才培养提供硬件环境。学院双

高建设经费 5,000余万，智慧零售产教融合实训基地建设经费有保障，设备维护、

材料损耗经费补充有保障。近三年，平台累计投入实训耗材金额约 457.4 万，每学

期生均实践教学费用支出平均为 910 元/生，学生实训学习质量得到了有力支持与

保障。

（6）校企合作基础良好，依托政校行企四方培养数字营销人才。市场营销专

业 2019年成为广东省第二批高职教育“现代学徒制”试点专业，与广州市置家房地

产代理有限公司合作办学。2020年广州市置家房地产代理有限公司和广州市艺居

建材有限公司和市场营销专业联合申报第一批广东省产教融合型培育企业获立项。

广州市置家房地产代理有限公司被评为我校优秀合作企业。校企共建课程，把企业

优质教师引进课堂。和广东链家房地产经纪有限公司联合教授《房地产营销策划实

训》课，和广东首出科技有限公司联合教授《电子商务运营》，邀请电商直播团队
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讲授《新媒体营销实训》，深受学生好评。

（二）发展定位

1.产业学院的性质定位

升谱达数字营销产业学院以资源共享与合作共赢为目标，依托我校市场营销专

业、工商企业管理专业和现代物流管理专业，且具有健全的运行机制，主要服务于

粤港澳大湾区营销行业企业的新型办学方式。产业学院发挥了我校科技和人才优

势，以互联网和相关服务业、房地产业、汽车业、商务服务业、制造业、零售业等

发展需求为导向，构建区域经济社会发展与科教融合、校企合作的发展道路相结合

的人才培养模式。为粤港澳大湾区域营销行业的发展培养数字营销技术人才。

2.产业学院的主要功能定位

(1)教学研用基地

校企双方根据专业协同培养、社会服务的需要，利用各自资源优势，采用多元

投资方式，共建共享集专业教学、双创教育、社会服务等多功能于一体的教学研用

基地。

(2)高素质“双师型”教师队伍建设

完善校企互聘互训机制，共同组建产业学院实践教学指导委员会:实施产业导

师特色岗位，针对企业高级数字技能大师和高级营销大师工作室和劳模工作室:开

展项目课程的校企导师的联合授课、联合指导，打造高水平教学团队。

(4)高效率社会服务的开展

利用学校和企业的师资、技术、基地等资源条件，针对粤港澳大湾区中小企业

的数字营销技术提升、品牌建立和销售推广等开展培训:为粤港澳大湾区房地产、

汽车、制造、商务服务类企业提供智能支持、技术服务。

3.依托专业情况

广东机电职业技术学院市场营销专业隶属于广东省高水平专业群——现代物

流管理专业群，紧密结合先进的教学理念和教学模式，依托校企合作对接产业链，

致力于培养适应粤港澳大湾区新经济形势需要的高素质高技能市场营销人才。
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市场营销专业成立于 2010年，专业开设后，一直紧密结合先进的教学理念和

教学模式，积极探索“岗课赛证”融通育人，重视产教融合、校企合作，是省级现

代学徒制试点专业和省中高职贯通培养三二分段试点专业，目前有 3个省级产教融

合型企业获得立项，2个校级校外实践教学基地（其中 1个被推荐为省级校外实践

教学基地），1个校级创新创业孵化基地。近年专业在省级学生技能竞赛、创新创

业竞赛、教学竞赛中取得优异成绩，获得省级学生技能竞赛一等奖 3项，省级二等

奖 6项，省级三等奖 5项，省挑战杯二等奖 1项，省级创新创业计划 1项。

4.合作项目情况

围绕产业学院建设，主要开展如下几方面工作：

1.行校企共同搭建服务平台。2021年 5月与行业龙头企业深度融合构建服务平

台。构建了同音响龙头企业广州升谱达音响科技有限公司、房地产代理龙头企业广

州置家、零售龙头企业广州钱大妈农产品有限公司的“数字营销产业学院”，为本专

业深度开展产教融合工作奠定了坚实基础。

2.学校组建专业团队为企业申报政府类项目。2020年广州升谱达音响科技有限

公司、广州市置家房地产代理有限公司和广州市艺居建材有限公司和市场营销专业

联合申报第一批广东省产教融合型培育企业获立项。2021年贝壳科技有限公司和

市场营销专业联合申报第二批广东省产教融合型企业获立项，2022年广州升谱达

有限获得广东省“专精特新”小巨人企业。

3.构建校内、校外实践教学基地。依托专业群内广东省产教融合型企业，打造

校级乃至省级校外实践教学基地，2021年置家和链家校外实践教学基地通过校级

验收，置家-机电校外实践教学基地获学校推荐参加广东省高职教育校外实践教学

示范基地评选。

4.开展横向技术攻关。围绕产业学院建设、企业发展，组建专业团队为企业打

造数字营销团队，做好数字营销人才建设规划，横向技术服务到账资金 23万元。

5.卓有成效的开展定向订单班培养计划。从 2019年以来，市场营销专业为企

业开展四期订单班，培养订单班学员达到 150多人，参加企业顶岗实习人员达到

120人，订单班学员为企业创造产值达到 5000万元。
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三、建设基础

（一）产业学院简介

升谱达数字营销产业学院是广州市升谱达音响科技有限公司与物流学院基于双

方长期深度合作上经过近半年时间筹划，于 2021 年 5 月 18 日正式成立。产业学院隶

属于广东机电职业技术学院物流学院，在学院、企业内同时挂牌,成立教学管理组织

机构。教学管理组织机构人员由物流学院领导、教师和企业负责人共同组成，设置产

业学院组织架构，设院长一名、执行院长两名、校内老师七人、企业专家十人、订单

班班主任一名，共同管理订单班，第一期订单班共吸纳 56 名学员。

构建产业学院旨在整合行校企资源，打造实践性强、技能高的社会需求人才培养、

培训体系，提升物流学院市场营销、工商企业管理专业同学综合能力，具备在音响、

快消品等商贸流通领域、文体产业进行数字营销的相应技能，同时通过产业学院为纽

带深化行校企合作，推动营销及工商企业管理的专业建设。

（二）合作单位简况

基本

情况

合作单位一名称4 广州升谱达音响科技有限公司

法人代表 韩继坤 联系人 胡壮健

单位性质 民营企业
联系人职

务
人事总监

主管单位
广东省工商管理

局

联系人电

话
020-34799032

已接受共建专业点

实习学生数（人）
100 已接受共建专业点

毕业生就业数（人）
102

合作开展现代学徒

制试点学生数（人）
0 合作开展订单培养

学生数（人）
153

已支持学校兼职教

师数（人）
5 已捐赠和准捐赠设

备值（万元）
0

简况（着重说明合作单位的行业地位、具备的资质和条件、经营状况、校企合

作经历等）

4 如有多个合作单位，可自行增加表格。
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广州市升谱达音响科技有限公司成立于 2007 年，注册资本： 600 万(元)

统一社会信用代码：91440113696928228H，运营中心位于广州市番禺区大夫山

文体创意产业园，生产制造中心位于番禺区沙头街莲湖村工业区。是一家专业

音视频解决方案供应商。公司有 1栋设备生产厂房和独立的国内营运中心，总

人数 300 多人。

广州市升谱达音响科技有限公司致力于无纸化会议、分布式综合管理平台、

全数字会议系统、公共广播、专业扩声的研发、生产、销售。我们秉承“专业

专注，至诚相伴”的经营理念，竭诚为广大客户提供服务。SPDPA 自进入市场

以来，坚持以市场需求为出发点，持之以恒追求创新。SPDPA 设立了“总部平

台+办事处”的创新服务模式，由总部提供优质的产品和技术支持，办事处为

客户提供本地化的服务，目前已经在北京成立分公司，在上海、河南、四川、

湖南、山东、广西、江西、福建、湖北、贵州、云南、安徽等地设立了十几家

办事处，创新的服务模式得到了越来越多客户的认同和支持。

广州市升谱达音响科技有限公司是广东机电职业教育集团成员单位，积极

与我校开展项目化教学、人才培养方案论证、新型现代学徒制人才培养、大学

生校外实习实训基地和校园招聘等合作，深化校企合作，呈现产教融合新特色。

目前我校市场营销专业共有59名同学在广州市升谱达音响科技有限公司工作。

2021 年 5 月与音响龙头企业广州升谱达音响科技有限公司的“数字营销产业学

院”，开启校企合作新纪元，2022 年升谱达数字营销产业学院获得校级立项。

（三）管理体制与运行机制

1.产业学院管理体制

①成立"产业学院"管理委员会

为确保数字营销产业学院有序动作，组建产业学院管理委员会，负责制定"产业

学院"章程、管理规章制度、工作实施细则和推进计划。管理委员会成员由物流学院



—15—

与升谱达公司共同派员组成，实行管委会领导下的院长负责制，由管委会负责聘任院

长、副院长，指导编制产业学院工作规划。

②"产业学院"管理委员会下设"产业学院管理办公室"，开展产业学院的日常管理

工作。数字营销产业学院隶属于广东机电职业技术学院物流学院，办公室设在 1栋 602

教室。产业学院教学管理组织机构人员由物流学院领导、校内教师和企业专家、课程

教师等共同组成。

表 1 产业学院组织架构及人员设置

单位 成员 职责 工作内容

广东机电职业技术学院
蒋小龙

（物流学院副院长）

产业学院

院长

组织、协调产业学院部体

工作布置

广东机电职业技术学院
邱琦

（营销专业主任）

产业学院

副院长

订单班课程师资

广州市升谱达音响科技

有限公司

韩继坤

（升谱达公司总经理）

产业学院

执行院长

产业学院软硬件建设、产

学研项目统筹

广东机电职业技术学院

杨未昌

（物流学院党总支

副书记）

产业学院

副院长

产业学院日常运营管理、

培训、订单班、课程质量

监控、课程体系构建等

广东机电职业技术学院
张炜文（物流学院培训主

管）

产业学院

培训部主任
产业学院日常运营管理、

培训

广州贝壳科技有限公司

黄令涛

（广州贝壳科技有限公司

校园部经理）

产业学院培

训部副主任

负责双师型教师培训、教

师培训基地的建设

广物汽贸股份有限公司

实战商学院院长

黄河

广物汽贸股份有限公司实

战商学院院长

产业学院教

育教学管理

中心主任

制定人才培养方案和培

训课程标准

广州市升谱达音响科技

有限公司

张玲玉

（升谱达公司副总经理）

产业学院培

训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
王晨

（工企专业主任）

产业学院

培训师

订单班课程师资
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广东机电职业技术学院
殷华

（物流专业带头人）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
邹晓

（专任教师）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
叶永丰

（专任教师）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
杨惠琼

（专任教师）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
杨晶

（专任教师）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广东机电职业技术学院
敖芬芬

（专任教师）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广州市升谱达音响科技

有限公司

刘洪

（升谱达公司行政经理）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广州市升谱达音响科技

有限公司

胡壮健

（升谱达公司人事经理）

产业学院

培训师

订单班课程师资

广州市升谱达音响科技

有限公司

卢丹洁

（升谱达公司销售经理）

产业学院

订单班班主

任

订单班课程师资

广州市置家实业集团有

限公司

李韶美

（广州市置家实业集团有

限公司董事）

产业学院

培训部主任
产业学院日常运营管理、

培训

2.产业学院运行机制

①发展动力机制

数字营销产业学院建设是政策驱动、需求驱动和创新驱动共同作用的结果，其中

政策驱动是外部推动力，需求驱动和创新驱动属于内部驱动力。

政策在数字营销产业学院建设中起到引导、约束作用，规范了数字营销产业学院

建设的指导思想、目标要求、具体任务和体制机制保障，是数字营销产业学院从自发

建设走向自觉建设的关键一步。需求驱动力来源于学校和企业在面对外部挑战和竞争

时的应激反应，而只有通过以知识共享为中介的校企深度合作才能解决企业面临的风
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险挑战，利用好各自的优势资源与特殊能力。创新是数字营销产业学院建设与发展的

根本动力，主要包括制度创新和文化创新。“多元化、混合型的组织产权结构更多地

具有包容性和开放性，有利于最大限度地实现社会资源的优化配置和合理使用。”

②信息共享机制

数字营销产业学院是由人、财、物和信息构成的开放系统，其中人、财、物等要

素都要通过信息的形式在系统中流动，信息是组织间沟通和决策的基本依据。要提高

数字营销产业学院的运行绩效，就要建立组织间的信息共享机制，包括个体信息组织

化与组织信息对称化等。

③利益分配机制

数字营销产业学院作为深化产教融合、校企合作的模式改革，其重要指向之一便

是重新调整利益关系，实现利益合理分配。数字营销产业学院，充分实现优势资源互

补构建“人力资源+知识资本+资金”的利益互补方式。学院提供高水平研发人员和学

生作为人力资源和知识资本输入，企业为学校人才培养和技术研发提供资金，包括实

习实训基地建设、技术创新研究中心、创新创业实践中心建设经费等，也为学校提供

企业知识转化为教学知识的资源和条件。

（四）已采取的建设举措

1.落实责任，统筹安排

每年年初，产业学院根据建设工作目标和产业学院自身的进度安排，指导编制出

相应的年度计划，细化分解任务，责任落实到人，确保顺利推进建设工作。年末做好

工作总结，凝炼先进经验等。

2.加强管理，严格要求

在产业学院对日常管理上，严格要求，多措并举，以此推动产业学院的健康发展。

①产业学院安排相关老师、管理人员专门负责，及时了解学生的学习、工作和生

活动态，对学生的教学过程和安全切实负起教育管理责任，各项管理规章制度"上墙"。

②把课堂搬进企业，实施学校、企业双导师制，按照人才培养方案不折不扣完成

教学任务，确保人才培养质量。

③产业学院制定专项的教学计划，围绕着企业的业务设立课程，以此提高课程的

实用性。

④落实企业导师制，注重导师教学过程管理和评价，所有教学过程要"留痕"。

⑤根据人才培养方案的课程设置，学校与企业导师联合研究教学方式、方法和考
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核办法。

⑥在企业期间，做好人才培养相关课程的教学、考核与评价工作，教务秘书要做

好教学过程材料的收集、分析和存档工作。辅导员要做好学生管理、评优、奖惩和安

全等方面的工作。

3.校企合力，共建专业

各二级学院要依据区域、行业经济发展及产业转型升级需求，在进行广泛调研的

基础上，与企业合作建设专业；共同成立专业建设指导委员会，共同制定人才培养方

案，共同开发核心课程和教材，共同参与教学，共同评价教学效果等。

2019年市场营销专业与广州市置家房地产代理有限公司合作办学。2020年广州

市置家房地产代理有限公司和广州市艺居建材有限公司和市场营销专业联合申报第

一批广东省产教融合型培育企业获立项。广州市置家房地产代理有限公司被评为我校

优秀合作企业。

2020年以来，与广州市升谱达音响科技有限公司合作，融入行业先进标准、运营

模式建成产教融合新标杆。联合广州市升谱达音响科技有限公司开展社会培训，培训

经费 30000元。培养商贸流通运营管理人才。为适应商贸流通发展需要，使培养的学

生成为高层次高素质技术技能型人才，工商企业管理专业从 2018年开始与百胜餐饮

（广东）股份有限公司以“订单班”+“顶岗实习”合作模式，培养适应商贸流通发

展需要的运营管理职业岗位，能够从事数据分析、品类管理、客户关系管理、团队管

理以及运营支持管理等工作的高素质技能型人才。依托升谱达强大的商业平台、专业

团队、合作伙伴和校企合作网络，整合产业链、创新链、教育链，加快资源聚集与突

破创新，助推专业人才培养、技术创新和科技服务能力实现快速提升。

2022年升谱达数字营销产业学院获得校级立项，获得学校 5万元专项资金，为产

业学院建设提供更好的发展机遇。

2023年广州升谱达音响科技公司与我校达成横向技术服务项目，企业为建设产业

学院建设加大投入，到账资金 20万元，为校企合作、产业学院建设高质量发展奠定

坚实基础。

4.培育团队，提升能力

二级学院教师要定期到企业挂职锻炼，了解新技术、新工艺，改进教学方法，积

累教学经验，打造"双师型"教师团队。企业高层管理人员或技术人员到学院兼职授课，

参与产业学院管理、教学工作。

5.共建基地，构筑平台

数字营销产业学院与升谱达公司共建产学研基地、学生创新创业基地、学生实习
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基地等，构筑起校企深度融合的合作平台。充分利用合作方拥有的设备优势和社会资

源，为学院教师搭建校企合作平台，联合申报科技项目，共同完成科研任务，共建产

学研合作示范基地。在不影响企业正常生产经营活动的情况下，校企行业联合建立学

生创新创业基地、学生实习基地。

（五）已取得的建设成效

1.人才培养效果显著

数字营销产业学院主要培养高层次应用型数字化营销人才和运营支持管理人才，

累计参与培养学生 354 人，学生专业对口率达 86.77%，用人单位满意度达 90%以上，

通过鼓励学生通过参加职业技能竞赛、挑战杯比赛、学术作品竞赛、“互联网+”创

新创业大赛等各类赛事，提升学生专业综合素质，近 3 年获得各类荣誉达 12 项，其

中 2021-2022 和 2022-2023 连续两年获得互联网直播营销一等奖。

2. 社会服务能力得到提升

2020 年至今，注重社会服务促成效，服务社会能力显著增强，学院积极开展各类

专业技能培训，近 3年来累计开展对外培训、技能鉴定培训达 40 项，培训 3857 人次，

进一步提升学员对外服务培养的影响力。

积极与行业、企业对接，共签订合作协议 39 份，其中深度合作协议 1 份、校企

合作协议 2 份、产教融合战略合作协议 36 份。

2023 年产业学院院长蒋小龙与合作企业完成横向技术服务项目，到账资金 20 万

元，其他团队成员与 10 余家企业完成共计 100 多万元的社会横向服务项目，为企业

增收 2000 余万元。

3.校企合作现代学徒制试点，成效显著

2018 年与世界知名企业百胜餐饮集团合作现代学徒制，培养商贸流通运营管理人

才。为适应商贸流通发展需要，使培养的学生成为高层次高素质技术技能型人才，工

商企业管理专业从 2018 年开始与百胜餐饮（广东）股份有限公司以“订单班”+“顶
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岗实习”合作模式，培养适应商贸流通发展需要的运营管理职业岗位，能够从事数据

分析、品类管理、客户关系管理、团队管理以及运营支持管理等工作的高素质技能型

人才。

2019 年市场营销专业成为广东省第二批高职教育“现代学徒制”试点专业，与广

州市置家房地产代理有限公司合作办学。2020 年广州市置家房地产代理有限公司和广

州市艺居建材有限公司和市场营销专业联合申报第一批广东省产教融合型培育企业

获立项。广州市置家房地产代理有限公司被评为我校优秀合作企业。

3.双师培训取得良好的成果

2019 年以来，校企合作共建师资，建立优势互补、资源共享的校企共同育人机制。

据统计，目前我专业共有 30 名授课老师，其中学校专任老师 15 名、企业兼职老师 15

名。团队内多名教师有着丰富的专业技能竞赛指导经验，曾在广东省职业院校教学能

力比赛中获得省级荣誉。

在教学工作中，将合作企业具有丰富实践经验的优秀管理人员、岗位技术能手，

通过兼职教师的形式直接参与到专业授课工作中，与学校专任教师共同承担《市场营

销》、《新媒体营销》、《新媒体营销实训》、《连锁店设计与开发》、《门店运营

管理》、《人力资源管理》、《零售直播技术》等核心课程授课。充分利用行业企业

专家优势，让学生在专业课程的学习中即可学习到本专业最前沿的技术、最具有前瞻

性的理念。企业兼职教师专业课授课课时比例达 59%。，真正实现校企师资队伍双向

流动、互通有无。
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（六）资源投入与支撑条件

一、行、企业资源投入情况

广州市升谱达音响科技有限公司、广东营销学会、广州置家实业集团等作为产业

学院合作企业、行业协会，依托行业、企业资源对产业学院建设进行了软硬件资源投

入，具体如下:

1.引入成熟的产业学院管理模式。广州市升谱达音响科技有限公司与省内同类高

职院校开展了产业学院项目试点，并有良好的运行模式和管理机制，与我校共建“数

字营销产业学院”，将较为成熟的产业学院管理模式进行优化迁移，并选派韩继坤总

经理担任产业学院副院长，负责产业学院项目管理。

2.产教融合教学资源投入。广州置家实业集团、广州贝壳科技有限公司依托自身

强大的商学院资源，将企业真实业务脱敏为实训资源，用于产业学院订单人才培养，

并安排学生进入贝壳、置家、链家等关联企业进行岗位实践，2018-2022 年已有营销

专业、工商企业管理专业学生进入房地产关联企业进行顶岗实习和就业。

3.产业学院运行管理平台和竞赛平台投入。广州市升谱达音响科技有限公司参照

企业信息化管理系统开发了产业学院运行管理平台，可直接用于产业学院日常管理和

运行档案管理。

4.资金投入情况

目前学校与广州市升谱达音响科技有限公司开展横向技术服务，累计到账经费已

经有 23 万元，广州极创信息科技有限公司技术服务经费到账 4万元，广州置家实业

集团培训经费 1万元已到账，有力支持产业学院的正常运行与可持续性发展。

二、学校资源投入情况

物流学院通过优质资源整合,搭建了一流的网络教学、线下实践、培训评价、就

业服务等综合平台，拥有主要培训评价场所 9个，电脑数量 400 台以上，室内面积达

1000 多㎡，操作技能教学设备总值将近 1300 万元。主要场所包括：多媒体实训室、

技能实操室。

1.多媒体实训室

多媒体实训室主要是多媒体机房，能够满足日常产业学院教学科研工作，分别学
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校南校区 1-102、1-401、1-403、1-503、17-103 等，超过 350 个教学工位。

2.技能实操室

包括新媒体营销与直播实训室、摄影与后期制作实训室等，累计实训面积超过 400

㎡，工位达 300 个，硬件包括硬件：长城台式一体机、服务器、神州数码交换机，打

光灯、投影仪、摄录一体机、长形桌子 20 张软件、新媒体营销平台实训系统等。主

要面向市场营销专业和工商企业管理专业，提供新媒体营销、网络直播、商务场景模

拟、新零售线上线下实训教学，目前授课课程包括实训课程《新媒体营销》和《营销

策划实训》等课程。

（七）政策支持与保障情况

1.政府、行业协会政策支持

广东省发展改革委、广东省产教融合促进会充分贯彻产教融合政策，依据“《产

教融合促进法》”，在调动企业参与产教融合校企合作、解决人才教育供给与产业需

求的结构性矛盾等方面做了大量推进工作，广东机电职业技术学院作为广东省产教融

合促进会副会长单位及省发改委基层联络点，积极响应政策支持，2016 年以来培育产

教融合型企业 102 家，2019 年立项省级以上产教融合型企业 72 家，其中，广州市升

谱达音响科技有限公司、广州置家实业集团、广州贝壳科技有限公司被立项为省级产

教融合型企业。

2.企业专项资金支持

产业学院运行经费主要来自于：订单班培训经费、企业捐赠、校内教学经费支持。

订单班培训经费由产业学院向行业人才需求单位提供的培训课程所得收入，目前培训

经费已经有 30000 元到帐；企业捐赠主要是以升谱达企业为核心的深入合作企业对产

业学院日常教学进行的软硬件、资金的捐赠；校内教学经费主要是指在产业学院订单

班日常授课所需费用由物流学院承担，相关费用发放参照学校制度执行。

3.保障资金扶持

学校将加大示范性产业学院财政支持力度，对立项省级示范性产业学院实现三级
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配套机制，在省教育厅财政配套的经费的基础上，实现学校自筹配套，产业学院联合

企业资源实行企业行业配套，三位一体确保产业学院建设经费投入，并确保建设任务

按期开展。学校将确保专项资金按照建设规划方案落实到位，专款专用:根据建设内

容科学预算项目建设经费，将配套资金纳入年度预算，保证项目能如期实施。各产业

学院与合作企业积极拓展业务，通过技术服务、科技成果转换等多渠道筹集建设资金。

项目组严格执行财经和采购的法律法规要求，严格执行上级有关项目经费管理制度，

实行项目经费预算、审批和支出。

4. 场地支持

物流学院通过优质资源整合，搭建了一流的网络教学、线下实践、线下培训等综

合场所，拥有主要培训评价场所 9个，电脑数量 400 台以上，室内面积达 1000 多㎡，

操作技能教学设备总值将近 1300 万元，其中营销类实训场地包括新媒体营销与直播

实训室、摄影与后期制作实训室等共计 760 ㎡，资产多达 240 万元，能够满足产业学

院开展人才培养、教学科研、社会服务等任务。

5. 生源支持

招录学生方面，我院近五年生源保持稳定，其中市场营销和工商企业管理专业在

校学生每学年均保持在 500 人以上。

6. 其他支持

学校能够提供相对集中、面积充足的物理空间，有独立的开展产学研合作的实习

实训基地，每年提供稳定的经费支持；学校将产业学院建设纳入改革与发展中长期规

划，制定专项建设方案，赋予产业学院建设和运行管理一定的自主权限，并在政策制

定、资源配置等方面予以倾斜，初步形成理念先进、顺畅运行的管理体系，建立了《物

流学院校企合作贡献度（项目负责人）评价办法》、《物流学院企业兼职教师聘用工

作流程》等制度，鼓励教师开展产业学院建设的任务。
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四、建设方案

（一）建设目标

以“政院校企、共建共享、协同创新、融赢未来”为原则，以破除人才供给侧与

供给侧结构性矛盾为核心，以培育适应数字经济发展需求的新时代专业人才基础为根

本，以汇聚“专精特新”企业资源要素为依托，以构建互补、互利、互动、多赢的新

型产教融合平台为目标，建设特色鲜明的省级示范性产业学院。

1.打造高职复合型数字营销专业人才培养高地

数字营销产业学院以产业需求为导向，依托广东省高水平专业群，打破专业群壁

垒，构建“1+N+S”人才培养体系，稳步推进 1个高水平专业群建设，设置 N个微方

向和 S个校企合作订单班，其中数字营销微方向为市场营销专业的重点发展方向，并

通过与行业协会（广东省中小企业发展促进会、广东营销学会等）、企业（广州市升

谱达音响科技有限公司、广州市置家实业集团、广州贝壳科技服务有限公司等）多维

协同建设品牌订单班，探索“通识+专业+产业”的知识和能力培养体系，打造四链融

通育人模式，构建“多主体、多维度、多层次”的数字营销人才培养体系。

构建“1+N+S”人才培养体系
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数字营销产业学院以企业真实运营项目为载体，引入合作企业数字生态全产业链

的人才需求、技术标准、职业认证体系以及企业真实项目案例、人才培养模式，将教

学内容分解融入到生产过程中，校企共建“通过企业运营项目的研发推进项目化教学

人才培养” 的“项目工场”，最终实现校企深度协同育人，使得人才培养及技术服

务可以有效服务于区域数字经济发展，实现学校、企业、学生三方共赢。

置家“高级营销技能人才培养基地”授牌仪式

广州升谱达音响科技有限公司韩继坤总经理为订单班授课
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2.打造营销管理技术服务高地，打造一流的社会服务基地

深入挖掘各利益相关者资源，明确各方利益关系，产业学院以“共建共享共赢”

为原则，充分发挥政府推动和市场引导作用，整合政府、学校、企业、行业在政策、

人才、资金、硬件方面的资源，广引产业英才，共同在专业建设、技术研发中心、师

资队伍、实训基地、技能大师工作室等方面开展深度合作。

以共建的社会服务平台为载体，共同打造校企融合的数字营销产业学院混编师资

团队，构建产业及教育高端智库。深入开展产学研合作，共同建设融合发展的高质量

师资团队，共同培养复合型高质量技术技能人才，共同为地方区域产业经济发展提供

人才支持、技术服务、员工培训、成果转化等服务。力争平均每年承接纵向科研项目

或申请发明专利不少于 3项，平均每年横向技术服务到账金额不少于 60万，年平均

培训人数不少于 1000人。

年份 培训项目名称 培训对象 培训人数 培训天数

2022 广州春沐信息科技有限公司培训 企业员工 5 1

2022 广州探迹科技有限公司培训 企业员工 7 1

2022 广州维实信息科技有限公司培训 企业员工 9 1

2022 生鲜电商物流实战培训 企业员工 20 1

与企业共同推进“项目工场”

表 1 产业学院近两年培训情况一览表
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2022 惠州中职学校直播电商素质提升

培训

校外教师 47 7

2022 惠州中职学校教师综合素质提升

培训
校外教师 51 5

2021 广州升谱达新员工综合能力提升

培训
企业员工 240 6

2021 视保企业经营及业绩提升 企业员工 250 15

2021 退役军人社会适应能力培训 退役军人 130 10

2021 跨境电商培训 农牧民 100 5

2021 林芝电商培训 农牧民 280 12

2021 退役军人社会适应能力培训 退役军人 130 10

2021 中小企业商创孵化成长体系 企业员工 30 2

3.促进教育教学改革，提高教育质量，输出数字营销地方标准和教学标准

聚焦四个维度，架设校企协同育人新航道，对接“师资、课程、项目、标准”四

个维度。由学校牵头，组织企业行业专家深度参与课程建设、设计课程体系、优化课

程标准、融通课岗赛证，实现产业链与教育链的深度对接融合。力争建成省级精品在

线开放课程 1-2门，校级精品在线开放课程 5-6门，省级规划教材 1-2本，特色专业

群资源库 1个，参与国家职业教学标准制订 1项，学徒制或订单班招生人数平均每年

不少于 30人，省级专业技能竞赛一等奖不少于 3个/年，省级及以上教学团队或创新

2023 年产业学院技术服务项目到账款
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团队 1个，省级大学生校外实践基地 1个。

聘请企业专家为产业学院建设出谋献策
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（二）建设思路

1. 以数字营销产业学院为依托，打造高水平产教联合体

根据《关于深化现代职业教育体系建设改革的意见》《关于开展市域产教》发展

市域产教融合体和行业产教融合共同体两翼，充分发挥政府统筹、产业聚合、企业牵

引、学校主体作用，以青年创新产业孵化基地、广州市岭南电子商务产业园等为基础，

以广东省中小企业发展促进会、营销学会等社会机构为桥梁，联合广州市升谱达音响

科技有限公司、广州市置家集团有限公司等数十家数字化转型企业，建立“人才共育、

师资共培、技术共推、成果共享”协同创新体系，促进产业经济高质量发展功能的市

域产教联合体。

数字营销产业学院

校内产教融合实践基地大学生校外实践教学基地

区域产教融合实践中心 行业产教融合共同体 示范职教集团

创新创业项目孵化基地

产业园
企业

政府

院校

社会机构

实训案例

课程开发

教学标准

双师培养

职业认证

书证融通

创新孵化

项目引入

职业标准

新媒体职业标准

商务数据职业标准

营销策划职业标准

智慧零售职业标准

课程体系

行业案例课程

专业核心课程

专业技术课程

基础通识课程

实训平台

新媒体直播软件

创新创业软件

商务数据软件

虚拟仿真平台

形成产教融合生态闭环，培养产业所需高素质高技能人才

数字营销产业服务架构
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2.加强动力机制建设，建立多方共赢合作生态

打造校政行企“四位一体”特色数字产业学院，需要完善顶层设计，从管理模式、

信息沟通、利益共享等多方面进行系统谋划，要改变“校热企冷”的窘境，激发企业、

行业协会参与产教融合的活力。

通过建立校政行企“利益共同体”，推动行业企业等多元主体真正参与职业院校的

办学管理，参与重大决策部署。高校发挥人才输送、学历提升、培训提升、技术创新

方面的优势，真正做到以数字产业需求培养专业人才，同时确立企业在教学过程的办

学地位和完善相关实践教学规定，为产业学院的顺畅运行提供知识、人才、教学保障。

协会发挥办学引导作用，作为桥梁协调各方资源，同时促进学院、企业/产业园和协会

形成项目共同体，共同推进市场项目的落地。政府发挥制度根本保障作用，给予其余

三方政策支持和资金支持。

3.校政行企整合优势资源，以人才集聚提升产业层次

坚持“建体系、搭平台、创模式、促融合”的建设路径。

首先搭建体系。实行理事会领导下的院长负责制，双方共建《数字营销产业学院

办学章程》、《产业学院办公室运行制度》、《产业学院教师队伍建设工作方案》等

制度性文件，保障产业学院人权、事权、财权合法有效，治理科学高效、顺畅运行。

其次，搭平台。建立数字营销产业学院大师工作室、创新创业工坊、数字工厂等

平台。校政行企共建的数字工场是一个链接政府、学校、企业、协会的用人平台、一

个人才孵化器、一个整合行业企业资源并赋能企业的方式，能够实现从学生到未来“现

“政校行企”多方协同培养数字营销人才
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场工程师”的转化，最终服务于当地的数字技术产业。

第三，创模式。突破专业壁垒，实现跨界融合，整合核心专业群资源优势，集中

力量发展数字营销方向。推动校企师资专兼结合双向流动，深化课程建设和人才培养

改革，探索“学—研—产”三阶段育人模式，注重把创新创业孵化成果、技能竞赛成

果、技术创新成果、课程建设成果、人才培养效果等作为重点考核指标。

最后，促融合。实施“平台+项目+团队”的实践能力培养方针，依托行业企业的

优势产业资源与行业企业培训教育的实践教学体系，输出一批优秀职业能力培训课程

用于实习实训以及培训服务，有效支撑数字人才培养。
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（三）建设内容

1. 构建以产业学院为载体的四方协同平台，打造利益共生共同体

数字营销产业学院深入挖掘各利益相关者资源，明确各方利益关系，建立由政府、

学校、企业、行业等十多家单位组成的理事会，形成四方协同育人长效机制。学校分

别与广东省中小企业发展促进会、广东营销学会等社会机构，以及广州市升谱达音响

科技有限公司、广州市置家集团、小聚信息科技有限公司等数十家数字化转型企业签

订产教融合战略合作协议。

与行业协会、企业签订产教融合战略合作协议



—33—

积极探索“公有控股”的混合所有制合作模式，由各成员单位组成董事会，采取

董事会领导下的院长负责制，共同制定权力制约机制和监督保障机制，明确学校和企

业的职能范围、权利内容，最大限度地发挥多主体联合办学的优势和效应，充分鼓励

行业协会、企业提供政策、场地及经费支持产业学院建设。

2.构建以产业需求为导向的跨学科专业群，打造人才培养共同体

改变以往单一专业设置，在数字营销产业学院建设跨学科的高水平专业群，一方

面可以充分整合不同专业的优势资源，把商贸流通中的四流：商流、物流、资金流和

信息流链接起来, 另一方面能够培养既通晓供应链知识又熟悉数字营销关键技能的专

业人才。

与广东营销学会商讨产业学院建设

构建“1+N+S”跨专业育人模式
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3.仿真与真实环境交替实训，实现学生职业能力和职业素养的梯度提升

产业学院以订单式培养为起点，开展现代学徒制培养，逐步推进产教融合，积极

探索双主体人才培养模式。主动适应数字经济时代营销数字化人才需求的新形势，进

一步加强升级校内虚拟仿真实训基地建设，配合学校营销类专业人才培养体系的构建

和课程建设，在满足基本教学要求的同时，构建教学实验、师资培训、技能测试“三
位一体”实践教学主体，满足“认识实习”、“专项实训”、“综合实训”、“岗位实习”各阶

段实践教学任务要求，完善专业群实践教学条件，完成教育部要求的专业升级与数字

化改造工作。匹配现代社会对数字化人才需求，满足学校专业+数字化人才培养的需

要。

根据合作企业及行业的个性需求，实行“订单班”、“学徒制班级”式人才培养

模式，培养符合区域数字产业需求的特色应用型人才，订单班和学徒制班级由企业和

学校联合管理和考核。在建设期内，产业学院实施订单培养在校生规模占比 30%以上

（年均 150 人以上），另外着力提升学生在实际操作中掌握数字营销技能，综合素质

和能力得到明显提高，在建设期内争取学生参加省级及以上竞赛并获得 4个以上一等

奖。

认识实习 专项实训

综合实训 岗位实习
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4.聚焦专业建设，构建校企共建共享新生态

（1）多主体共研，开发校企合作教材。

根据行业发展变化和岗位需求，深入分析数字营销业务岗位对应的典型职业任

务，将原有的专业课程进行设计或者整合，与企业、行业共同构建“以工作过程导向”

课程体系，共同制定课程标准、开发校企合作教材，学校与合作单位共同组织开发《连

锁企业人力资源管理》等 5 种以上校企合作教材。在教学中融入 1+X 职业技能证书考

核相关知识，契合行业岗位需求进行改革。如《新媒体营销》课程融入新媒体技术 1+X

职业技能证书考核知识点，从新媒体营销策划、新媒体内容设计、新媒体数据复盘等

模块提升学生新媒体技能。

共建订单班 共建学徒制班级

被评为 2022 年度 1+X 新媒体技术优秀试点院校
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（2）建设精品核心课程，重点突出职业实践课程建设

在企业专家和课程专家指导下，根据核心课程标准，实施精品课程建设，力争在

建设期内完成《商务数据分析》、《新媒体营销》等 5门以上优质核心课程建设。

在产业学院课程建设过程中，要重点突出职业实践课程建设，构建“校内实训—

专项课程实训—产业学院专项实践—产业学院顶岗实习”思维一体的人才培养模式，

打造“课内与课外、校内与校外、实训与实战、仿真与全真”于一体的实践教学体系。

秉承“以赛促学”理念，将技能竞赛与日常教学有机融合，把反映行业先进水平

的新工艺、新技术、新规范渗透到教学改革中，开展项目化教学，实现竞赛和课程的

融通，强化学生的实践操作能力，提升学生综合实践的水平。同时通过邀请产业学院

专家担任竞赛指导教师，做好各类重点竞赛项目的培育工作。

2022 年校级金课立项公示

与泰国教育部共建鲁班工坊输出职业标准
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5.实施产教融合，建设真实环境的生产性实训基地

行动导向理念下的课程体系和理实一体化课堂教学模式的构建需要具备集课堂

教学、培训强化、技能鉴定、社区服务的多功能实训基地，而这些仿真的实训基地的

配备和真实的企业实践还是有差距的。专业基于与升谱达公司多年合作的基础，同时

在推进工学交替、订单培养的合作方式中校企双方都取得了互信互认，因此双方本着

互赢的方式共建共享生产性实训基地——“升谱达数字营销实习基地”，满足学生校

内数字营销岗位实践需要，确保能为学生岗位实践提供必要实训设备的使用需求。学

生在真实工作环境下参与学习,使人才培养模式真正符合行业的要求。

学生专业技能竞赛获奖证书
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6.优化师资队伍，校企共建“双师型”教师队伍

数字零售产业的迅猛发展势必需要大量高素质的实用性人才，而这些人才的培养

势必需要一支理论实践融为一体的“双师型”队伍，在市场营销专业建设中提升专业

教师的教学水平和实践能力显得尤为重要。在推进校企合作的过程中，首先有计划的

安排教师利用暑假和寒假时间到企业实践，为了解数字营销岗位等进行实践，为行动

导向课程的构建做好教师理念的更新和转变。教师通过企业实践了解行业发展态势，

掌握业务发展变化，做好搜集记录，从而在课堂教学中进行完善和改革。在建设期内，

产业学院 20%（4 位教师）以上的专任教师到依托单位广州升谱达音响科技有限公司

等企业开展实践锻炼。深度开展校企师资融通，建设期内保证来自合作单位的兼职教

师占比不低于专任教师总数的 20%（4 位企业兼职教师），产业学院专兼职教师团队

校内数字营销实训基地
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力争成功申报省级教学团队或创新团队 1个。

8.锚定行业前景，提升社会服务能力

数字营销产业学院是面向数字化时代零售服务行业对高素质人才需求，而与行业

协会、优质龙头企业共建的产教融合校企合作平台，构建了线上线下多平台融合的实

践教学资源库，学生可以获取更实用、实践、尖端的实践教学资源，深度体验数字化

零售和商业模式创新的应用场景，并参与产学合作和创新研究建设期内，在建设期内

产业学院实现非学历培训到款额达到 10 万元以上；横向应用技术研发项目到账经费

达到 20万元以上。

表 数字营销产业学院近两年横向技术服务到账经费

年份 企业名称 技术服务到账经费

2023 广州升谱达音响科技有限公司 20 万

2022 广州升谱达音响科技有限公司 3万

2022 广州置家实业集团有限公司 1万

2022 广东链家房地产经纪有限公司 2万

2022 广州艺居建材有限公司 2万

2022 致融信息咨询（广州）有限公司 2万

产业学院院企客座教授、专家聘任仪式
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（四）建设计划

一、总计划

建设分 2个阶段实施：

1.2023 年 1 月 1 日-2024 年 6 月 31 日

建设进程：（1）设立数字营销产业学院管委会，建立运行机制；（2）确定专业

建设内容和任务，开展 1+X 证书制度试点，共同制定人才培养方案，开发课程和教材，

开设订单班；（2）开展教学和实训；（3）合作研发音响新产品。

2.2024 年 7 月 1 日-2025 年 12 月 31 日

建设进程：（1）建设教师企业实践基地，建立产业学院教师工作室，充实教师

企业实践。（2）建设创新创业实践教育基地，开发相关课程和教学内容，推进创新

创业训练项目的实施。（3）成立线上销售团队，采用直播和短视频营销手段，策划

和销售产品。(4)开展技术服务、社会培训和课题研究。

二、具体计划

1.产业学院人才培养计划

数字营销人才培养体系的融合是关乎专业能否提升办学水平的关键。主动适应数

字零售变革需求，瞄准高端音响供应链岗位群，动态了解新技术、行业转型升级对高

层次应用型数字化营销人才和运营支持管理人才的新需求。在产业学院专业指导委员

会的带领下每两年展开行业企业调研，职业岗位（群）能力调研，建立数字化营销人

才培养方案的动态优化机制。升级人才培养质量标准，将新型职业人才培养质量观贯

穿专业建设全过程，鼓励学生通过参加职业技能竞赛、挑战杯比赛、学术作品竞赛、

“互联网+”创新创业大赛等各类赛事，打通第一课堂和第二课堂，建立有效链接，

培养学生的实践能力、创新创业能力、学术研究能力、职业精神和素养，提高学生岗

位胜任能力和社会竞争力。加强人才培养质量的跟踪调查，对每一届毕业生进行就业

率、用人单位满意度等方面的调查，实时关注人才培养质量，反馈专业培养定位。

表 3 订单班人才培养相关建设任务

项 目 建设任务 建设措施与方法

人才培养定

位

1.专业建设指导委员会每两年定

期开展职业岗位（群）能力调研

1.成立政、校、行、企四位一

体的专业建设指
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2.课程资源建设计划

对接音响销售行业先进标准，引入音响业、零售业新技术、新工艺、新规范，联

合行业专家、企业运营管理专家、高水平专业群职业教育同行，协同开发企业数字化

营销课程教学标准，搭建具有社会适用性的课程体系，构建专门面向零售业培养数字

化营销人才的课程资源，建成一批在线开放课程。建设基于专业群的教学资源开发与

共享体系，打造成熟的专业平台课体系。

表 4 课程资源相关建设任务

2. 遵循数字化营销人才成长规

律，建立人才培养方案动态优化

机制

2.深入调研，校企共同研制

人才培养质

量

1. 打通第一、第二课堂，提高学

生社会竞争力

1.指导学生参加职业技能竞

赛、互联网+等各类赛事

2. 指导学生参加“1+X”证书，

通过率达 85%
2.集中进行考证培训

3.力争就业率达 95%以上，用人

单位满意度达 85%以上

3.定期对每一届毕业生进行人

才培养质量跟踪调查

序号 建设任务具体内容

1
聚焦企业数字化营销人才培养，对接数字化营销职业标准，将数

字化工具纳入教学内容，校企合作共同制定课程标准

2
承担专业平台课程《职业规划与就业辅导》、《商务礼仪》、《市

场营销》资源开发共享

3
建设新媒体技术、品类管理 1+X 职业技能等级证书配套课程、职

业技能系列课程、实训实践项目

4
建设一批在线开放课程，如《新媒体营销》《客户关系与管理》

《商务礼仪》等

5 “专业核心课+专业技术技能课”完成混合式课程建设

6 专业课构建融合创新创业教育特色的课程体系
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表 5 产业学院课程体系列表（部分）

课程名称
任课教

师

课

时

授课时

间
授课内容

个人职业

规划培训
杨未昌 16

第一学

期

第 1-4 学时：角色自我认知重要性及认知错

位的根本原因

第 5-8 学时：团队个人角色定位及三个维度

第 9-12 学时：团队个人角色有效转换路径

第 12-16 学时：情景模拟演练

商务礼仪

训练
吴利红 16

第二学

期

第 1-4 学时：讲授礼仪概述、职业形象、仪

容仪表仪态

第 5-8 学时：社交礼仪 ，语言沟通、电话礼

仪、餐宴礼仪、线上交际礼仪

第 9-12 学时：商务礼仪，见面礼仪、谈判礼

仪、邮件礼仪、会议礼仪

第 12-16 学时：情景展示，现场情景演示。

有效商业

沟通培训
蒋小龙 16

第二学

期

第 1-4 学时：详细分析沟通失败原因，讲述

沟通三原则

第 5-8 学时：分层次介绍不同群体之间有效

沟通技巧

第 9-12 学时：有效沟通的六个步骤

第 12-16 学时：有效线上沟通技巧

员工执行

力养成训

练

胡壮健 16
第三学

期

第 1-4 学时：介绍升谱达公司人事制度包括

人才配置、人才培训、人才激励、人才考核、

人才晋升、人才调配等

第 5-12 学时：职业规划要点讲解

第 12-16 学时：与客户实战沟通技巧讲解

团队合作

训练
马伟锋 16

第四学

期

第 1-4 学时：讲授礼仪概述、职业形象、仪

容仪表仪态

第 5-8 学时：社交礼仪 ，语言沟通、电话礼

仪、餐宴礼仪、线上交际礼仪

第 9-12 学时：商务礼仪，见面礼仪、谈判礼
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仪、邮件礼仪、会议礼仪

第 12-16 学时：情景展示，现场情景演示。

企业文化

培训
韩继坤 16

第四学

期
企业文化重要性及养成

新媒体营

销
邱琦 16

第四学

期
新媒体工具使用、新媒体营销策划

3.教师教学创新团队培训计划

产业学院关注专业带头人、教学团队的专业建设、教学、科研、社会服务、国际

化服务等多方面能力的提升及发展。提高培训工作的计划性，加大对专业带头人、教

学团队专业能力培训的力度与个性化发展的支持。充分利用校企合作实践共同体、学

术带头人培养计划、湾区创客联盟、华南电商产教联盟、技能竞赛团队等项目，将其

打造为专业师资队伍发展的动力之源。规范企业兼职教师选聘与使用程序，充分利用

学校鼓励引进企业兼职教师的政策，发挥企业兼职教师在特色课程建设、教学资源开

发、校内教师专业能力提升等方面的带动作用，在这个过程中培育一批企业骨干兼职

教师。

4.实践教学基地建设计划

优化数字营销产业学院，改革实训基地建设模式，突出实训基地在数字化营销能

力方面的教学功能，发挥广东机电职教集团、湾区创客联盟、BMI 商学院在零售技术

创新方面的平台功能，为提升教师与学生的知识迁移与运用、数字化营销能力搭建更

为稳定的育训结合平台。逐步完善战略性合作企业遴选及调整机制，保障校企合作深

度及质量。不断深化同广州升谱达、广州置家、广东营销学会、中国连锁协会等企业

行业的合作，突出培养学生数字技术方面的能力，如：新媒体技术、大数据技术等。

改造校内模拟实训基地，改造后实训基地突出三个结合：（1）企业数字化营销专业

技能训练、企业数字化营销专业技能考证、企业数字化营销新兴技术培养与数字化创

新的结合；（2）学生社团活动、教学活动与服务战略合作企业的结合；（3）企业数

字化营销人才教学实训与学生作品展示的结合。升级、完善现有校内实训基地的软件

和设备。将基于核心企业的教学门店建设集运营、教学与零售技术开发为一体的实训

基地。建设适合订单班教学的教学场地。

5.应用开发与社会服务计划

通过产业学院联合协会、零售行业龙头企业、优秀院校等资源，建设校企协同育
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人平台，为零售企业提供咨询、诊断或培训服务。联合行业龙头企业开展“1+X”新

媒体技术、品类管理证书项目以及企业数字化营销人才培训项目。指导 3-5 家院校开

展数字营销课程标准等相关工作。围绕企业数字化营销的核心技能，建设国内首个零

售数字化营销创新技能服务平台，重点开发新媒体技术、数据分析技术、项目开发及

运营的相关标准等，向企业、相关院校推广。服务“一带一路”和“大湾区”建设，

开展海外零售数字化营销人才研修班，专业实训基地接收境外高校学生研习等国际化

合作办学项目的建设，提升专业建设的国际化视野和水准，大大提升人才培养的层次。

表 6 应用开发与社会服务相关建设任务

6. 扩大国际交流与合作计划

（1）积极参与“一带一路”和粤港澳大湾区建设。培养国际化技术技能人才，

增强企业数字化营销专业产教协同能力，探索援助发展中国家职业教育的渠道和模

式，吸引“一带一路”沿线国家学生研修留学，建立与国外院校教师互访、学生交流

机制，定期进行师生互访交流活动。

（2）开展中外学生国际培训与交流。通过企业数字化营销专业开设的国际化课

程、举办或参加国际学术交流活动及国际化培训，拓展国际视野；通过多形式、多渠

道开展学生长短期出国(境)交流学习项目，优化知识结构，培养国际交往和竞争能力；

序号
建设任务具体内容

1
发挥产业学院协同育人功能，聚合校企资源服务市场经济

2
行业企业、协会、专家一起研发数字化营销人才相关培训资源

3
形成职业数字营销核心技能课程标准，并辐射带动 3-5 家院校

4
培育“1+X”证书认证师资团队，服务行业企业

5
建设数字化营销创新技能服务平台

6
开展海外数字营销人才研修班
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通过联合中国连锁协会，面向“一带一路”沿线国家和地区招收留学生，开展学历教

育和数字化营销多个证书培训，实现教学培养国际化。

（3）服务中资企业“走出去”。主动服务升谱达、名创优品、逸马等中资企业

“走出去”，助力中国企业实现新零售的飞速发展；做好人才蓄水池，为国家“一带

一路”战略培养国际化新零售企业数字化营销人才。

表7 扩大国际交流与合作相关建设任务

7.加强科研支撑计划

为提升市场营销、工商企业管理专业的科研与社会服务水平，将联合行业协会、

音响行业、房地产行业、直播行业、零售业龙头企业、优秀院校等资源，以协同育人

为推手，提升科研能力。

（1）建立提升科研能力的工作与管理机制。科学研究与社会服务是提升人才培

养质量、支持专业可持续发展的基础。工商企业管理专业将加大力度强化专业带头人、

教研室主任、中青年骨干教师的科研意识与社会服务能力，支持教师通过挂职锻炼、

社会兼职、访学、参加高层次学术会议等形式提升科研水平，引入具有较高科研水平

或社会服务能力的高层次人才。

（2）创新“行业－企业－专业”联动的产教研融合长效机制。依托京东教育研

究院粤港澳大湾区分院推动科研成果与行业应用的贯通问题。京东研究院立足广州番

禺职业技术学院，服务本区、全市、全国，通过区-市联动，将京东人工智能、无界

零售、大数据、跨境电商等方面的技术经验优势与粤港澳大湾区特色产业资源优势有

机结合，助力地方特色产业发展。依托京东人工智能、大数据、无界零售、跨境电商

等方面的资源及主流技术研发能力，结合粤港澳大湾区的现代零售业与职业高等教育

实况进行人工智能、跨境电商、零售数字化等创新性研究，推动京东技术及业务场景

在职业教育领域的推广与应用。

（3）联合机构搭建教师科研平台。联合校内外机构共建现代服务业研究中心、

零售创新技术服务中心，搭建教师科研平台。开发零售行业数据研究、零售行业人才

序号 建设任务具体内容

1 开发《品类管理》、《新媒体营销》等国际化课程

2 举办或参加国际学术交流活动

3 举办或参加国际化培训
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发展研究、以创业教育中心为平台的小微企业发展研究等项目。

表 8 科研支撑相关建设任务

8. 特色举措

（1）提升教师科研能力，依托广东营销学会、湾区创客联盟、中小企业发展促

进会、新零售创新技术服务中心等平台，联合数字营销行业核心紧密合作企业，创新

“行业-企业-专业”联动的产教研融合长效机制，力争解决科研成果和行业应用贯通

的问题。不断强化专业带头人、教研室主任、中青年骨干教师的科研意识与科研能力，

围绕专业培养学术带头人与研究团队，形成适应人才培养需求的研究体系，形成有一

定社会服务能力和社会影响力的研究成果。加大全体教师，特别是专业带头人、教研

室主任、中青年骨干教师的科研能力培训，支持教师通过挂职锻炼、社会兼职、访学、

参加高层次学术会议等形式提升科研水平。作为区域知识创新主体的高层次职业教

育，将以区域产业特色为建设和发展依据，发挥自身应用性、创新性、前瞻性特点，

以科学研究成果、人才培养输出、学科专业建设满足新零售产业、企业技术成果应用

和创新诉求，将研究成果转化为解决实际生产问题的技术，通过技术发展和创新实现

现有知识和研究水平的提升。

（2）依托升谱达数字化营销人才培养基地、行业龙头企业深化校企合作，全面

升级人才培养模式，持续改进和提升人才培养质量。围绕现代零售业，深化校企合作，

与核心紧密合作企业切实做好协同育人。基于数字化营销人才全面升级人才培养知识

结构，进一步更新完善技术技能培养体系；在原有以“学校为主导”的培养基础上，

依托核心紧密层合作企业，以“企业为主导”先培养一批懂行业、懂企业的“双师型”

教师，然后基于企业数字化营销人才培养不能脱离实践这一特性，完善校内生产性实

训基地，让学生有充分时间走入真实市场，以在岗学习为本位，切实培养学生数字化

营销能力与知识的迁移及运用能力。

（3）对接行业先进标准，联合开发职业数字营销课程标准，辐射带动同类院校

专业建设。对接行业先进标准，引入零售业新技术、新工艺、新规范，建立适合企业

序号 建设任务具体内容

1 建立提升科研能力的工作与管理机制

2
创新“行业－企业－专业”联动的产教研融合长效机制，依托京

东教育研究院粤港澳大湾区分院推进科技项目实施

3 联合机构搭建教师科研平台
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数字化营销课程教学标准。推动数字化营销专业联合 500 强企业及行业龙头企业、领

军企业，共同建设高水平专业。扩大数字化营销专业职业人才培养模式的试点成果和

实施范围。在职教集团基础上，联合行业协会、音响龙头企业、高等职业院校等，以

输出品牌、教学标准和资源等方式成立连锁型职业教育集团，为现代零售业、音响业

培养数字化营销人才。

（4）加强国际交流与合作，引进国际先进标准，探索专业国际认证，加强与境

外高水平院校的交流。提升专业国际化水平的主要措施有：一是对接国际零售、数字

营销职业标准，将其引入到教学内容与教师培养体系；二是尝试配合战略合作企业国

际化进程，开设国际化数字管理人才培养项目；三是对接美国商科专业 ACBSP 认证；

四是积极开展联合竞赛、短期研修、夏令营等多种形式的学生交流活动。

（五）保障措施

学校已制定完备的保障措施，从组织、制度、经费和监控等 4个方面为产业学院

各项任务推进提供有力支撑。

1加强组织领导

学校成立示范性产业学院建设工作专班，统筹协调解决示范性产业学院在立项、

建设、发展过程中的重大问题。专班成员单位要加强协同配合，形成工作合力，推动

各项任务目标落地落实。各二级学院参照学校做法，成立二级学院工作专班，明确组

织架构，完善配套措施，细化责任目标，简化工作流程。原则上示范性产业学院共建

协议签订后三个月内落地启动，各二级学院要按程序做好申报、立项等工作。学校相

关职能部门会同各二级学院建立从宏观决策到具体执行，从组织协调到日常管理，从

上到下，各司其职的完整组织体系，为示范性产业学院建设的顺利实施提供强有力的

组织保障。

2.健全激励政策

学校通过深化人事制度改革，建立以创新和贡献为导向的激励制度，完善《内部

管理体制改革的实施细则》、《人事分配制度改革办法和实施细则》、《岗位绩效考

核办法》等系列管理制度，项目建设纳入部门和专业绩效考核，提高教师参与示范性

产业学院项目建设的积极性。绩效评价结果作为调整项目资金支持额度的重要依据。

对落地示范性产业学院招聘的教授(或博士)及以上人才给予一定的编制支持。落实科

技扶持政策，鼓励和支持示范性产业学院加强创新平台建设和课题研究，优先推荐申

报市级以上各类创新平台、科技计划项目和科学技术奖励。对于破解“卡脖子”关键

技术难题的成果，在申报省级以上重点研发计划和科学技术奖励时予以重点推荐。
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3 保障资金扶持

学校将加大示范性产业学院财政支持力度，对立项省级示范性产业学院实现三级

配套机制，在省教育厅财政配套的经费的基础上，实现学校自筹配套，产业学院联合

企业资源实行企业行业配套，三位一体确保产业学院建设经费投入，并确保建设任务

按期开展。学校将确保专项资金按照建设规划方案落实到位，专款专用:根据建设内

容科学预算项目建设经费，将配套资金纳入年度预算，保证项目能如期实施。各产业

学院与合作企业积极拓展业务，通过技术服务、科技成果转换等多渠道筹集建设资金。

项目组严格执行财经和采购的法律法规要。

（六）预期成果

1.课程体系建设

在建设期内，建成省级精品在线开放课程 1-2 门，校级精品在线开放课程 2门，

特色专业群资源库 1个。

2.人才培养

在建设期内，产业学院实施订单培养在校生规模占比 40%以上（年均 200 人以上），

行业企业一线兼职教师承担的专业课教学任务授课课时占学校专业课总课时的 20%以

上（年均 60 课时以上）。学生在实际操作中掌握数字营销技能，综合素质和能力得

到明显提高，学生参加省级及以上竞赛并获得 4个以上一等奖。

3.科研成果

在建设期内，学校与合作单位共同组织开发《新媒体营销》《零售直播技术》等

5门以上课程，出版校企合作教材《连锁人力资源管理》等 5种以上教材，联合依托

单位共同申报课题，每年获校级不少于 2项或省级不少于 1项，切实取得实效。

4.师资建设

在建设期内，产业学院 30%（6 位教师）以上的专任教师到依托单位广州升谱达

音响科技有限公司等企业开展实践锻炼，来自合作单位的兼职教师占比不低于专任教

师总数的 30%（6 位企业兼职教师），产业学院专兼职教师团队力争成功申报省级教

学团队或创新团队 1个。

5.实训基地建设

在建设期内，力争成功申报省级大学生校外实践教学基地 1个，省级校内实训基

地 1-2 个。

6.社会服务
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在建设期内，建立数字营销产业的人才培养基地，为社会提供更多的专业人才，

非学历培训到款额不少于 20 万元，横向应用技术研发项目入帐经费不少于 50 万元，

平均每年面向社会培训人数不少于 3000 人次。

7.技术创新

在建设期内，企业的研发和生产能力大幅提升，向市场推出 2款新产品，年均销

售额增长 15%，经济效益明显提高。



    经审核，表格所填内容属实，广东机电职业技术学院作

为合作主体单位将大力支持数字营销产业学院的建设，承诺

给予资金和相关资源的配置。


